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1. Eventinformation

12. Mai 2009 in der PRISMA Nachterlebniswelt / DORTMUND

Das DJMeeting ist seit 20 Jahren die größte Ansammlung an Opinionleader dieser Art in Deutschland. Es werden Erfahrungen ausgetauscht, 

gemeinsam Pläne für die Zukunft geschmiedet, Plattenverträge besprochen, Kooperationen angestrebt oder man genießt den Abend bei einem 

Small Talk und einem kühlen Drink. Außerdem kommt es zum lockeren Miteinander unter Kollegen und es bieten sich gute Möglichkeiten um 

kreative Impulse freizusetzen. 

Gleichzeitig ist das DJMeeting ein perfektes Forum für Leute die sich in der Musikszene etablieren wollen und dient als Kontakt- und 

Verbindungsplattform zwischen der Musikindustrie und der Basis der deutschen DJ-Szene.

In den Messehallen präsentieren sich die Premiumaussteller aus den Bereichen DJ-Equipment und -Technik, zahlreiche Label und Agenturen 

für DJ Promotion den teilnehmend DJs und Fachbesuchern. Hochaktuelle analoge und digitale Technik können hier direkt von Endverbraucher 

getestet werden. Panels, Info-Talks und ein Diskussionsforum runden das Angebot der Messe ab.

Am 12. Mai 2009 trifft sich nun die DJ-Gilde zum 20. DJMeeting in der PRISMA Nachterlebniswelt in DORTMUND. 

In den 20 Jahren DJMeeting haben sich zahlreiche nationale und internationale TOP DJs präsentiert. Viele der damals noch unbekannten DJs, 

nutzten unsere Plattform  um Ihre Karriere entscheidend voranzutreiben und gehören heute selber zur DJ-Elite des Landes.

Wir haben uns dazu entschlossen, nach 2007/2008 die PRISMA Nachterlebniswelt zum dritten Mal als unsere Location zu wählen. Kompakte, 

übersichtliche Messeflächen, eine TOP-Gastronomie und die gute Erreichbarkeit aus allen Teilen Deutschlands, sprechen für die PRISMA 

Nachterlebniswelt als erneuten Austragungsort.



2.   Besucherstrukturen / Zahlen

Die Besucher des DJMeetings setzen sich überwiegend aus DJs aller Arten & Stilrichtungen zusammen. Von mobilen DJs über Großraum-, Club-, 

Radio und Nachwuchs - DJs kommen regelmäßig  weit über 600  DJs um sich beim DJMeeting über die neuesten Trends in Sachen Musik und DJ 

Equipment zu informierten. 

Dazu gesellen sich dann noch Fachbesucher bestehend aus Discothekenbetreiber und Geschäftsführer, Lightjockeys, Eventmanager und  

ausstellende Firmen aus dem Bereich Promotion/Label, Technik/DJ Equipment und der Getränkeindustrie. Zur anschließenden Party haben auch 

die normalen Besucher & Gäste Zutritt. 

Seit dem 1. DJMeeting 1990, präsentierten sich über 400 verschiedene DJs und mehr als 100 Live- Acts dem fachkundigen Publikum.  

Die Anzahl der Aussteller aus allen Bereichen liegt im Schnitt bei 60 Firmen pro DJMeeting. Seit 1994 nahmen mehr als 150 verschiedene Label 

teil. 



3.   Messearea

Auf der oberen Etage der PRISMA Nachterlebniswelt befinden sich 2  Messehallen mit insgesamt über 1.200qm Nutzfläche. 

Die Zuteilung der Messeflächen erfolgt soweit wie möglich nach Wunsch des Ausstellers.



4.   Rahmenprogramm

Ein wichtiger Bestandteil des DJMeetings neben der Kommunikation unter den Fachbesuchern und Ausstellern,

ist die Möglichkeit der Information in Panels, Info Talks und Workshops. In Zusammenarbeit mit der

MUSIKWOCHE, der GEMA und ausgewählten Herstellern von DJ Equipment, veranstalten wir das stark

frequentierte Rahmenprogramm.

Hochkarätige Teilnehmer aus der Musikszene debattieren über aktuelle Themen und stellen sich den Fragen der

anwesenden DJs und Fachbesuchern.



5.   Möglichkeiten für Partner

Das DJMeeting bieten Partnern zahlreiche Möglichkeiten zur Markenpräsentation und Logoeinbindung 

im Rahmen des Events:

Präsentation des DJMeetings

Abbildung des Produktlogos auf allen Print- / Werbemitteln

Einbindung des Produktes in Radiospot und Pressearbeit

Premiumanzeigen im DJMeeting Programmheft (Print/Web)

Point Of Sales Aktivitäten

Promotion Banner in Newsletter und auf Website

Möglichkeiten zum Branding von Location/Personal/Theken

Freikartenkontingent



6.   Marketing Tools

Das DJMeeting bieten Sponsoren, Ausstellern, Partnern und Firmen ohne Ausstellerstatus die 

Möglichkeit, ein breit gefächertes Angebot an zielgruppenspezifischen Werbemöglichkeiten. 

PRODUKTPRÄSENTATION

Präsentationsflächen für eigene Markenwelten

Einbindung in das DJMeeting Magazin (Print / Web)

Point Of Sales Aktivitäten

Promotion Banner in Newsletter und auf Website



7.   Kommunikation und Medienpartner

Webseite: www. djmeeting.de

Programmheft Print ( Auflage 8.000 / Verteilung bundesweit über DJ Pools)

DJMeeting ONLINE Magazin  www.magazin.djmeeting.de/

Poster/Flyer Poster ca.300 / Flyer ca. 50.000 Stück, Verteilung in der Region DO und angrenzende Städte

Anzeigen/Redaktionelle Berichte im Rahmen unserer geplanten Medienkooperation mit

Pressearbeit durch externen Pressepromoter, Einbindung der wichtigsten Szenemagazine und Online-Foren bundesweit

Newsletter an ca. 4000 DJs, Pressevertreter und Fachbesucher bundesweit

Radio LIVE Übertragung: Exclusive Live Übertragung im Kabelradio und Internet. 

E-mail Promotion: an ca. 500.000 Kontakte über mehrere Party- und Internetplattformen bundesweit

VIDEO-Impression vom DJMeeting 2008 unter: www.nightlive4x.de/4x-2009/html/djmeeting.html

http://www.nightlive4x.de/4x-2009/html/djmeeting.html
http://www.nightlive4x.de/4x-2009/html/djmeeting.html
http://www.nightlive4x.de/4x-2009/html/djmeeting.html

